Principal es clientes que participaron de lainvestigacion, desarrollo y
fueron usuarios de las tecnologias unicistas de negocio guiadas por objetos.

CLIENTE INDUSTRIA TECNOLOGIA OBJETIVO
ABB Ingenieria Marketing unicista Laboratorio de mercado
ABB Ingenieria Disefio unicista Catdlisis de procesos comerciaes
de objetos
ABB Ingenieria Educacion Desarrollo del Centro de
personalizada unicista Conocimientos
ABB Ingenieria Business Intelligence Implantacién de un sistemade
inteligencia de negocios
ABB Ingenieria Construccién de Introduccién de lametodologia
fundamentos unicista de mejora continua
AG Mc. Kee & Co Ingenieria Control de gestion Implantacién de un sistemade
unicista evaluacién de desempefio
AISA Seguros Estrategia unicista Edrategiadenegociosy productividad
American Express Servicios Financieros Marketing unicista Posi cionamiento negocio turismo
Apple IT Segmentacion Posicionamiento de producto
ontolégica unicista
BankBoston Banca Segmentacion Definicién de segmentos de
ontol égica unicista mercado
BASF Informatica Segmentacion Posicionamiento de producto
ontolégica unicista
BASF Agribusiness Segmentacion Posicionamiento de fertilizantes
ontolégica unicista
BASF Agribusiness Estrategia unicista Estrategia empresaria de
distribuidores
Bayer Agribusiness Marketing unicista Disefio de técnica de ventas
Bayer Pharma Investigacion unicista Segmentacion de mercado cardiaco
de mercado
Boca Juniors Club deportivo Posicionamiento unicista Andlisis organizacional
Brahma Consumo masivo Marketing unicista Disefio organizacional de
distribuidores
Cablevision Medio masivo Segmentacién ontoldgica | Segmentacion de mercado de
unicista televidentes
Cigna Seguros Segmentacion ontoldgica | Posicionamiento de productos
unicista
Cigna Seguros Segmentacion ontolégica | Segmentacidn de mercado
unicista
Cigna Salud Segmentacion ontolégica | Segmentacidn de mercado
unicista
Cinzano Consumo masivo Segmentacion ontoldgica | Segmentacion de consumidores
unicista
Citibank Banca Construccién de Construccién de escenario pais
escenarios
Citibank Banca Andlisisde valor Disefio de procesos del negocio de
unicista comercio exterior
Citibank Banca Segmentacion Segmentacion del mercado
ontolégica unicista financiero
Citibank (SISA) Banca Marketing unicista Posicionamiento de negocio y
producto
CMS Ingenieria Mejora continua Transferencia de tecnologia de
unicista mejora continua
CocaCola Consumo masivo Investigacion unicista Segmentacion del mercado de
de mercado jévenes
Colgate Pamolive Consumo masivo Subject Driven Productividad Comercial
Marketing
Cronista Comercia Medio masivo Segmentacion Segmentacion de mercado de
ontol 6gica unicista lectores y anunciantes
Deutsche Bank Banca Investigacion unicista Segmentacion de mercado
de mercado financiero
Diners Club Servicios financieros Subject driven marketing Programa de productividad de ventas
Diners Club Servicios financieros Object driven marketing | Desarrollo de objetos comerciales
Diners Club Servicios financieros Educacion Desarrollo del Centro de Desarrollo
personalizada unicista Empresario
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Diners Club

Servicios financieros

Mejora continua

Programa de mejora continua

unicista
Emzo Méquinasindustriales | Subject driven Productividad comercial
marketing
Emzo Mé&guinasindustriales | Marketing unicista Desarrollo de una franquicia
Federacion Nacional de | Consumo Masivo Segmentacion unicista Posicionamiento de Producto
Cafeteros de Colombia por estilos de vida

Fundaci6n Favaloro Salud Estrategia unicista Desarrollo del benchmarking
interno
Gador Pharma Client Centered Mejora continua
Management
Glasurit Pinturas Marketing unicista CCM de distribuidores
Hewlett Packard IT Segmentacién Segmentacion de mercado de
ontolégica unicista grandes equipos
Holderbank Cemento Investigacion unicista Segmentacion de mercado de
de mercado usuarios
Holderbank Cemento Educacion Catdlisis de procesos comerciaes
personalizada unicista
IBM IT Change management Estrategia de introduccion de
unicista nuevas tecnologias
IBM IT Investigacion de Investigacién de mercado de PCs
mercado ontol 6gica
ING Banca Estrategia unicista Posicionamiento y segmentacién de
banca privada
Johnson & Son Quimico Investigacion unicista Posicionamiento de productos
de mercado
Juan Minetti Cemento Estrategia unicista Planificacién comercial
LaCajade Ahorroy Seguros Object driven marketing | Programa de productividad
Seguro comercial del negocio corporativo
LaCajade Ahorroy Seguros Estrategia unicista Andlisis estratégico de negocio
Seguro
LaCajade Ahorroy Seguros Catalizadores unicistas Catélisis del marketing de
Seguro sucursales
LaCajade Ahorroy Seguros Sistemadebeneficiosa | Catédlisis de servicios paraterceros
Seguro personal clientes
LaCajade Ahorroy Seguros Educacion Escuela corporativa de Risk
Seguro personalizada unicista Management
LaVeneciana Consumo masivo Marketing unicista Posicionamiento de producto de
temporaday contratemporada
Lloyd's Bank Banca Investigacion unicista Evolucién de segmentos de
de mercado mercado
Mafiana Profesional Medio masivo Disefio unicista Disefio de producto
Mafiana Profesional Medio masivo Disefio unicista Disefio producto promocional
Mafiana Profesional Medio masivo Educacion Desarrollo de programa de
personalizada unicista aprendizaje para lectores
Massey Ferguson Agribusiness Estrategia unicista Posicionamiento de negocio y
producto
Massey Ferguson Agribusiness Investigacion unicista Segmentacion de mercado de
de mercado usuarios
Massey Ferguson Agribusiness Client Centered Estructuracion de red de
Management distribucion
Merck Quimica Estrategia unicista Organizacion y estrategia
comercial
Monsanto Agribusiness Segmentacion Posicionamiento de siembra directa
ontolégica unicista
Monsanto Agribusiness Investigacion unicista Segmentacion de mercado
de mercado
Monsanto Agribusiness Subject driven Programa de productividad
marketing comercia
Novartis Pharma Marketing unicista Posicionamiento de producto
cardiologia
Parexel Investigacion Clinica Estrategia unicista Diagnostico estratégico
Parexel Investigacion Clinica Disefio unicista Catdlisis de procesos comerciaes
de objetos
Parexel Investigacion Clinica Unicist Networking Construccién de comunidades

meédicas

Copyright © The Unicist Research Institute




Parque de la Costa Internet Service Marketing unicista Disefio de promociones

Pirelli Neumaticos Marketing unicista Diagnéstico de lared comercial

Radio América Medio masivo Segmentacion Segmentacion de mercado de
ontol égica unicista oyentesy anunciantes

Renault Automotriz Client Centered Orientacion a mercado

(30 empresas del Management

grupo)

Renault Automotriz Unicist Personalized Organizacion Interna

(30 empresas del Organization

grupo)

Renault Automotriz Andlisisde valor Productividad

(30 empresas del unicista

grupo)

Renault Automotriz Control de gestion Sistema de evaluacion de

(30 empresas del unicista €jecutivos por contratos

grupo) individuales

Sal dos Anclas Consumo Masivo Marketing unicista Posicionamiento de negocio y

producto

Sew Eurodrive Maguinasindustriales | Marketing unicista Desarrollo de nuevos mercados

Shell Petréleo Construccién de Construccién escenario petrolero
escenarios

Shell Petroleo Segmentacion Posicionamiento de productos
ontolégica unicista “hogar”

Shell Petréleo Educacion Disefio de programas de Can-do
personalizada unicista Academy

Telefénica Comunicaciones Segmentacion Segmentacién del mercado de
ontolégica unicista logistica

TIM Salud Segmentacion Posicionamiento de mercado
ontol 6gica unicista

Vasali Agribusiness Estrategia unicista Disefio de estrategia comercial

Vasalli Agribusiness Segmentacion Segmentacién del mercado de
ontol 6gica unicista usuarios

Worthington Productosindustriales | Client Centered Organizacion de la cadena de valor
Management interna

Xerox IT Segmentacion Segmentacion del mercado
ontolégica unicista

Y PF-Repsol Petréleo Marketing unicista M étodos de distribucion

Y PF-Repsol Petroleo Organizacion Gestidn de liderazgo
Personalizada Unicista

Ademas hay un grupo de més de 50 clientes confidenciales que participaron de la investigacion y
fueron usuarios de las tecnologias de “Business Intelligence” que incluyen informacién sobre
escenarios paisy evolucion del valor de las acciones de empresas en |os mercados internacional es.

Prondsticos de valor de acciones monitoreados con
Andlisis Fundamental Unicista

EMPRESA INDUSTRIA
Aetna Seguro de salud
Allianz Seguros
Allianz Seguros
American Express Servicios Financieros
Astra-Zeneca Farma
AT&T Comunicaciones
Banco Bradesco Banco
Banco Santander Banco
Bank of America Bancos
BASF Quimica
Bausch & Lomb Conglomerado
Bayer Conglomerado
BHP Mineria
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Black & Decker Herramientas
Blockbuster Alquiler de entretenimiento
Boeing Aviacion y defensa
Bristol-Myers Squibb Farma

Burger King Alimentos

Cadbury Golosinas - Chocolates
Campbell Sopas

Cigna Seguros - Salud
Cisco Systems Tecnologia
Citigroup Bancos

Coca Cola Bebidas
Daimler-Chrysler Automdviles
Deutsche Bank Bancos

General Electric Conglomerado
Hewlett Packard Tecnologias

Honda Mator Conglomerado
HSBC Bancos

I1BM IT y servicios

ING Group Seguros

Johnson & Johnson Farmay biotecnologia
Lufthansa Transporte

Mc Donad's Restaurantes
Metlife Seguros

Microsoft Softwarey servicios
Monsanto Agribusiness

Nestle Conglomerado
Nokia Tecnologia
Novartis Farma

Pepsico Alimentos y bebidas
Petrobras Energia

Pfizer Farma

Procter & Gamble Conglomerado
Renault Automdviles

Roche Farma

Siemens Conglomerado
Sony Conglomerado
Telefonica Conglomerado
Tokio Electric Power Utilities

Toyota Automdviles
Unilever Conglomerado
Vaedo Rio Doce Mineria
Volkswagen Automdviles
Wal-Mart Mercado minorista
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